planungsdetail.de

planung | digitalisierung | visualisierung | virtuelle welten

Einfuhrung in 3D-Webanwendungen im Marketing

Chancen, Grundlagen und Trends

1. Einleitung

Die digitale Transformation verandert grundlegend, wie Unternehmen ihre Produkte prasentieren
und mit ihren Kunden interagieren. 3D-Webanwendungen erdffnen eine vollig neue Dimension
der Produktprasentation — sie ermdglichen interaktive, realitdtsnahe Einblicke, die weit Uber
herkdbmmliche 2D-Losungen hinausgehen. Besonders in den Branchen Mdbel, Maschinenbau
und Bau bieten 3D-Technologien innovative Ansatze, um Produkte detailliert darzustellen und
gleichzeitig das Markenimage als zukunftsorientiert und innovativ zu positionieren. Dieses
Whitepaper liefert einen verstandlichen Einstieg in die Welt der 3D-Webanwendungen im
Marketing und zeigt auf, wie Unternehmen durch den Einsatz moderner Technologien ihre
Wettbewerbsfahigkeit steigern konnen.
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2. Grundlagen der 3D-Webanwendungen

3D-Webanwendungen ermdglichen die Darstellung von dreidimensionalen Inhalten direkt im
Browser —ganz ohne zusatzliche Softwareinstallation. Basierend auf modernen Technologien
wie WebGL und unterstutzt durch leistungsfahige JavaScript-Frameworks, bieten diese
Anwendungen:

¢ Interaktive Produktprasentationen: Produkte konnen aus unterschiedlichen
Perspektiven betrachtet und in einer virtuellen Umgebung erlebt werden.

¢ Realitatsnahe Visualisierungen: Komplexe Designs und Details werden anschaulich
dargestellt.

e Benutzerfreundlichkeit: Die Integration in bestehende Webldsungen erfolgt nahtlos,
was die Akzeptanz bei den Nutzern erhoht.

Durch diese Eigenschaften setzen 3D-Webanwendungen einen neuen Standard in der
Kundenkommunikation und im Marketing.

3. Marktuberblick und Trends

In Branchen, wie in der Mdbelindustrie und Handel oder im Maschinenbau, wachst der
Anspruch, Produkte nicht nur funktional, sondern auch emotional ansprechend zu prasentieren.
Hier setzt der Trend zu 3D-Technologien an:

o Differenzierung im Wettbewerb: Unternehmen, die 3D-Losungen einsetzen,
positionieren sich als innovative Vorreiter.

¢ Interaktive Erlebnisse: Kunden kdnnen Produkte in einem virtuellen Raum erkunden -
sei es bei Mobeln, Bauelementen oder Maschinen.

o Praxisbeispiele: Projekte wie das virtuelle ,,raumplus Haus“ demonstrieren
eindrucksvoll, wie ein virtueller Showroom die Prasentation von Produkten und
Raumkonzepten revolutionieren kann. Oder die Hurco CNC-Maschine, die Nutzer als
interaktiver 3D-Produkt Viewer informiert.

Diese Trends zeigen, dass 3D-Webanwendungen weit mehr sind als nur ein technischer
Spielraum - sie bieten echten Mehrwert im Bereich Marketing und Kundenbindung.
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4. Technische Einfuhrung

Auch wenn der Fokus dieses Whitepapers auf einem leicht verstandlichen Einstieg liegt, ist es
wichtig, einen kurzen Einblick in die zugrunde liegende Technik zu geben:

¢ Technologie-Stack:
Moderne Browser nutzen WebGL, um komplexe 3D-Modelle direkt darzustellen.
Unterstutzt wird dies durch Frameworks und Bibliotheken, die die Entwicklung und
Integration vereinfachen.

e Entwicklungsprozess:
1. Konzeption: Definition der Zielsetzung und des Umfangs der 3D-Anwendung.

2. Prototyping: Erstellung eines ersten interaktiven Modells zur Veranschaulichung
der geplanten Funktionalitaten.

3. Implementierung: Entwicklung der finalen Anwendung, die in bestehende
Systeme integriert werden kann.

4. Integration: Nahtlose Einbindung in die vorhandene IT-Infrastruktur, um eine
optimale Benutzererfahrung zu gewahrleisten.

o Skalierbarkeit und Flexibilitat:
Durch die Nutzung standardisierter Technologien sind 3D-Webanwendungen flexibel
erweiterbar und kénnen problemlos an unterschiedliche Anforderungen angepasst
werden.

Dieser Uberblick zeigt, dass 3D-Webanwendungen technisch robust und zugleich
benutzerfreundlich realisiert werden kénnen.
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5. Vorteile von 3D-Webanwendungen im Marketing

Der Einsatz von 3D-Webanwendungen bietet zahlreiche strategische Vorteile:

¢ Interaktivitat und Kundenerlebnis:
Kunden erleben Produkte in einer dynamischen, interaktiven Umgebung, was zu einer
starkeren emotionalen Bindung fuhrt.

¢ Innovations- und Imageeffekt:
Der Einsatz modernster Technologien positioniert Unternehmen als Vorreiter und starkt
das Markenimage als innovativ und zukunftsorientiert.

e Erhohte Produktwahrnehmung:
Durch die detailgetreue Darstellung kdnnen Kunden Produkte aus allen Blickwinkeln
betrachten, was die Entscheidungsfindung positiv beeinflusst.

o Praxisbeispiel ,,raumplus Haus*:
Als virtueller Showroom demonstriert das raumplus Haus eindrucksvoll, wie 3D-
Technologien genutzt werden kdnnen, um Produkte und Raumkonzepte interaktiv zu
prasentieren. Dieses Beispiel unterstreicht den praktischen Nutzen und die
Anwendungsmaoglichkeiten in der realen Welt.
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6. Weiterfuhrende Links und Ressourcen

Fur Interessierte, die tiefer in das Thema eintauchen mochten, stehen weiterfUhrende
Ressourcen zur Verfugung:

e Information: Was ist WebGL?

o Beispiel: Das interaktive virtuelle Haus

e Demo: Fahrrad 3D-Produkt Viewer

¢ Demo: CNC-Maschine 3D-Produkt Viewer

Diese Ressourcen bieten Ihnen die Moglichkeit, sich umfassend Uber die Potenziale und
Umsetzungsmoglichkeiten von 3D-Technologien zu informieren und zu testen.

7. Fazit und Ausblick

3D-Webanwendungen stellen eine zukunftsweisende Losung dar, um Produkte interaktiv und
realitatsnah zu prasentieren. Sie bieten einen klaren Mehrwert im Marketing, indem sie das
Kundenerlebnis intensivieren und das Unternehmensimage als innovativ starken. Dieses
Whitepaper hat die Grundlagen, aktuellen Markttrends sowie eine leicht verstandliche
technische Einfuhrung dargestellt — als Ausgangspunkt flr weitere vertiefende Betrachtungen.

Interessiert an weiteren Informationen oder an einer personlichen Demo? Besuchen Sie unsere
Website oder kontaktieren Sie uns direkt, um mehr Uber die innovativen Moglichkeiten von 3D-
Webanwendungen zu erfahren.

planungsdetail.de GmbH
Heinrich-Niklas-Weg 4
31848 Bad Munder

Mail: lars.fischer@planungsdetail.de
Office: 05042 509 316 1

Autor: Lars Fischer von der planungsdetail.de GmbH, 07.03.2025 - Seite | 5


https://produkt-cgi.de/3d-webanwendung-was-ist-webgl/
https://produkt-cgi.de/virtuelle-begehung-der-interaktive-virtuelle-showroom-im-jahr-2025/
https://interaktives-studio.de/03-fahrrad/
https://interaktives-studio.de/04-cnc/

